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ـــت  ـــن اس ـــود ای ـــی ش ـــیده م ـــا پرس ـــا از م ـــه باره ـــوالی ک س

ـــم؟  ـــادر کنی ـــان ص ـــه یون ـــود را ب ـــولات خ ـــه محص ـــه چگون ک

ـــه بازارهـــای هـــدف را انتخـــاب کنیـــم؟ چگونـــه محصـــول  چگون

خـــود را بـــا ویژگی هـــای محلـــی یونـــان تطبیـــق دهیـــم و 

ـــن  ـــه ای ـــب ب ـــله مطال ـــن سلس ـــم؟ در ای ـــت کنی ـــه رقاب چگون

ـــم.   ـــی دهی ـــخ م ـــوالات پاس س



ـــا  ـــت ب ـــی و رقاب ـــای بین الملل ـــه بازاره ـــول ب ـــادرات محص ص

ســـایر محصـــولات در همـــان بخـــش مســـتلزم در نظـــر گرفتـــن 

ـــد محصـــول اســـت: ـــر در طراحـــی و تولی ســـه پیـــش شـــرط زی

 • طراحی مناسب

 • بسته بندی با برنامه ریزی دقیق

• داشتن گواهینامه های مورد نیاز )محصول و مواد مورد استفاده 

بسته بندی(



مزایای صادرات محصولات به بازارهای خارجی:

• مزیت مقیاس )کاهش هزینه در اثر افزایش حجم تولید(

• فروش بیشتر

• سود بیشتر

• کاهش وابستگی شرکت به بازار داخلی

• کسب دانش

• ارتقای جایگاه محصول در بازار داخلی



چالش ها و تهدیدهای صادرات محصول به بازارهای خارجی:

• افزایش هزینه تولید یا بهره برداری

• تعدیل در مدیریت شرکت

• نیاز به رقابت با محصولات مشابه

• نیاز به سرمایه گذاری بلند مدت

• رویه های بوروکراتیک



در ابتدا بازرگانان باید به موارد زیر توجه داشته باشند:

• رقابت پذیری محصولات

• نیروی انسانی شرکت

• تامین مالی شرکت

• انتظارات و اهداف



برای بررسی موقعیت محصول در بازارهای خارجی، صادرکننده 

باید موارد زیر را در نظر بگیرد:

• مشتری هدف کیست؟

• ویژگی های منحصر به فرد محصول چیست؟

• ظرفیت تولیدی شرکت چقدر است؟

در بخش دوم به نحوه معرفی محصول به واردکنندگان یونان 

خواهیم پرداخت.



اتاق مشترک بازرگانی ایران و یونان
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